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ДОРОГИЕ УЧАСТНИКИ ОЛИМПИАДЫ!
Организаторы проекта «Карьера в России» подготовили для Вас пакет заданий, на основе которого Вы выбираете для себя тему проекта, который представите в полуфинале и финале. Конечная формулировка темы может отличаться от содержащихся в пакете заданий и даже выходить за рамки предложенных номинаций. Важно, чтобы о Вашем выборе как можно быстрее стало известно организаторам, которые регистрируют выбранную тему, а все члены команды с этого времени становятся СТАЖЁРАМИ Олимпиады. Каждому участнику выдается свидетельство Стажера, которое дает право на участие в тренингах по подготовке проектов и их защите. График тренингов согласовывается с каждой командой отдельно.
ЧТО ПРЕДСТАВЛЯЕТ СОБОЙ КОРПОРАТИВНОЕ ЗАДАНИЕ УЧАСТНИКА ОЛИМПИАДЫ?
Корпоративное задание участника Олимпиады – это набор заданий, специально разработанных для участников Олимпиады.

Задания – предложения для разработки различных проектов, применимых на практике и внедряемых вами в будущем. Основа заданий – реальные и актуальные проблемы экономики и общественной жизни, требующие оперативного решения.

Желаем всем участникам успехов в разработке и реализации своих проектов!

Задания 
для участников Олимпиады
Номинация №1: Продуктивное участие молодежи в  улучшении общественной жизни
При выборе тем проекта, связанных с данной тематикой, необходимо тесное сотрудничество с органами местного самоуправления, взаимодействие с молодежными организациями, муниципальными органами власти, руководством школ.

Задачи для  разработки  решений

и бизнес–проектирования:
1. Как привести в  порядок места общественного отдыха (парки, лесопарковые зоны, аллеи) в Вашем городе, поселке? 
2. Какие мероприятия и действия следует проводить, чтобы привлечь молодежь к решению общественно значимых задач на уровне поселка, города, района, области? 
3. Как привлечь детей и молодежь к активному занятию спортом в Вашем городе, поселке?

4. Какой бизнес-проект Вы можете  развернуть в сфере досуга и  отдыха молодежи в городах  и поселках Калининградской области?
5. Как сделать привлекательными для граждан и инвестиций места массового отдыха в конкретном городе, поселке? 
6. Как передать молодым людям право и ответственность за сохранность и эстетическую привлекательность мест молодежного досуга? 
7. Как организовать безопасное движение по улицам городов и поселков области для слабослышащих, слабовидящих, людей с ограниченными возможностями? 

8. Как урегулировать движение транспорта возле школ, детских садов, чтобы сделать его максимально безопасным ?

9. Каким должно быть работающее молодежное самоуправление в школе? В училище? В колледже, техникуме? В вузе? 
10. Как обеспечить достоверную и оперативную информированность граждан о движении маршруток и обеспечить график движения общественного транспорта?
11. Как сформировать в сознании молодежи привлекательный образ своего поселка, города, региона?
12. Как обеспечить чистоту на улицах города, поселка, на остановках общественного транспорта?

13. Как организовать политическую активность и политическое просвещение молодежи?

14. Как и зачем продвигать молодых людей во власть? 
15. Как обеспечить эффективное и своевременное информирование населения и молодежи о возможностях жизни в регионе, наличии горящих вакансий и общественных работах? 

16. Как объяснить молодежи ее права и обязанности в сфере социального, медицинского и пенсионного страхования?

17. Какие туристические маршруты и проекты могут стать привлекательными для молодежи?

18. Как обеспечить привлекательность и увеличить товарооборот магазинов потребительской кооперации в сельской местности? Что сделает привлекательной для сельской молодежи обычный кооперативный магазин?
19. Как достичь быстрой узнаваемости и популярности у молодежи бренда «Российский университет кооперации»?

20. Как обеспечить искоренение из молодежной среды пьянства на улицах и площадях города Калининграда и поселков области?

21. Как обеспечить популяризацию среди молодежи здорового образа жизни?
Номинация №2: Амбициозная наука,  качественное образование, технологии для преодоления кризиса и его последствий,  быстрого экономического роста региона
Выбирая темы проекта, связанные с данной тематикой, необходимо предусмотреть сотрудничество с органами государственной власти, научными учреждениями, статистическими органами, предприятиями потребительской, сельскохозяйственной, кредитной кооперации, крупными предприятиями своего города или поселка, на базе которых целесообразно подготовить проект.

1. Как минимизировать вредные последствия экономического кризиса на уровень благосостояния населения Калининградской области?
2.  Как создать  современную техническую студию, где молодые люди смогли бы реально осваивать технические современные ноу-хау?
3. Какими качествами должен обладать учитель 21 века, чтобы быть привлекательным и эффективным в современной школе? 
4. Какой должна быть современная эффективная школа в Калининградской области? 

5. Какими антикризисными знаниями должны обладать руководители предприятий и бизнесмены, чтобы экономика региона оставалась эффективной?


6. Какой должна быть альтернативная эффективная школа подготовки молодежи к рыночным реалиям?
7. Как обеспечить максимальный доступ молодежи к техническим новшествам и инновационным технологиям, которые прибывают в школы, вузы?

8. Как создать и обеспечить доступ молодежи к электронным библиотекам? Как оценить эффективность электронных ресурсов в приобретении знаний, поиске информации? (В школе, техникуме, вузе, библиотеке, дома)
9. Как показать молодежи реальные преимущества и выгоды профессий и специальностей реальной экономики? (продавец, повар, кондитер, экономист, бухгалтер, товаровед, менеджер и др.)
10. Как поднять престиж среднего (начального) профессионального образования? 
11. Что делать выпускникам школы, не сдавшим ЕГЭ и не получившим аттестаты? Как максимально полезно для себя использовать «лишний» год до очередной сдачи ЕГЭ?  Предложения вузам, колледжам.

12. Как подготовить молодого человека к эффективному прорыву на рынке труда? 
13. Как задействовать колоссальный ресурс земледелия в регионе? 
14. Как использовать сельскохозяйственные кооперативы Калининградской области для обеспечения населения качественными продуктами питания и вытеснения некачественного импорта?
15. Как организовать подготовку молодежи к организации сервисных услуг? Как научить клиентоориентированности? 
16. Каким должно быть образование у молодежи, которой предстоит совершать технологическую модернизацию калининградской и российской экономики? 

17. Какие проекты можно организовать для выявления талантливой молодежи на местах и ее дальнейшего продвижения? 
18. Какие проекты можно организовать для выявления талантливых и пользующихся реальным авторитетом у школьников педагогов, наставников и их дальнейшего продвижения? 
19. Какие площадки и мастерские можно открыть на базе учреждений образования в целях эффективной подготовки молодежи к технологическому прорыву Калининградской области? 
20. Что могло бы заменить традиционное портфолио школьника (студента) для фиксации и демонстрации его индивидуальных учебных достижений, активности в общественной жизни, талантов и достижений? 
21. Какова миссия школы будущего глазами школьников (студентов)?
22. Какова роль корпоративной культуры как инструмента стратегического управления в образовании? 

Номинация №3: Достойная экономика и сфера услуг. Надежный бизнес. Конкурентные направления экономического прорыва. Антикризисная политика органов государственной власти и местного самоуправления.
1. Каковы конкурентные преимущества отдельных городов, поселений и Калининградской области в целом? Как привлечь внимание российских и зарубежных инвесторов к этим преимуществам? 

2. Как задействовать невостребованные аграрные ресурсы Калининградской области? Как вовлечь в хозяйственный оборот сотни гектаров неиспользуемых земель сельскохозяйтвенного назначения?
3. Как продвинуть конкурентные преимущества нашего региона? (В сфере промышленности, сервиса и туризма, сельского хозяйства и др.)  

4. Как организовать привлекательные летние сервисы и услуги для населения? (В городах и поселках области, в том числе на побережье Балтийского моря). 
5. Как организовать массовую продажу напитков в летнее время, чтобы избежать очередей и неудобства для населения? 
6. Какие экскурсионные туры по Калининграду и области будут востребованы молодежью?

7. Как организовать уют и привлекательный дизайн во дворе каждого дома? 
8. Какая бизнес-идея поможет создать много рабочих мест в вашем городе или поселке и обеспечить высокую доходность? 
9. Какие реальные действия местной власти обеспечат занятость населения в условиях кризиса? Как будут обеспечено финансирование предлагаемых работ?

10. Какой должна быть эффективная бизнес-школа для молодежи в регионе? Какие знания в области организации бизнеса наиболее важны для молодежи?
11. В каких сферах и как развивать новые услуги для населения? 

12. Какие бизнес-проекты могут максимально быстро и эффективно, по отношению к зарубежным конкурентам, появиться в Калининградской области и обеспечить ее быстрый экономический рост? 

13. Какие бизнес-проекты или услуги можно предложить в сфере благоустройства и общественного дизайна на уровне городов и поселков Калининградской области? 
14. Как подготовить молодежь к роли эффективного работника? К роли эффективного менеджера? К роли эффективного собственника? 
15. Как привлечь молодежь на предприятия, стройки и в сферу коммунального обслуживания? 
16. Каким должно быть соглашение о социальных гарантиях вновь принимаемого молодого работника на предприятиях региона?  
17. Как остановить произвол работодателей негосударственного сектора экономики по отношению к молодым работникам?
18. Предложите эффективную модель адаптации молодежи на первом рабочем месте на предприятии. 
19. Как обустроить аэропорт и вокзалы, а также прилегающую территорию (в том числе в городах и поселках области), чтобы создать качество сервиса высшего уровня, притягательного для деловых людей и населения? 
20. Как обустроить гостиницы региона, чтобы они стали привлекающими символами  Калининградской области?
21. Как создать запоминающийся и привлекательный для молодежи символ Калининградской области? Как быстро распространить его на всей территории России и за рубежом?

Номинация №4:  Российская культура, искусство, 
творчество - на мировом уровне!
При подготовке проектов по тематике данной номинации целесообразно сотрудничество с органами управления культурой, музеями, библиотеками, культурными центрами и отдельными энтузиастами, занимающимися исследованиями и изучением культурного наследия региона. 
1. Как вовлечь молодежь в освоение богатого наследства российской и региональной истории? 

2. Как создать в Калининградской области «Энциклопедию городов и поселков» с максимально полной информацией о каждом населенном пункте и его жителях? 

3. Как  сделать более привлекательным для населения и молодежи историко-культурные достопримечательности региона? 

(По выбору команды – любой исторический или архитектурный памятник, знаменитую, легендарную личность из древней или новейшей истории региона).
4. Какие проекты необходимо организовать в регионе в целях изучения и продвижения культурных ценностей региона в России, в мире? 
5. Какие образцы социальной и культурно–исторической калининградской рекламы необходимо создать и постоянно продвигать в регионе и в России (а может и в соседних государствах) в целях укрепления имиджа региона и его жителей? (Аудио, видео, текстовая реклама, графика и др.)  

6. Как сформировать привлекательный имидж и образ Калининградской области для жителей региона, страны и мира? 
7. Какая социальная реклама на радио, телевидении и в региональной прессе может привлечь внимание молодежи к культурно-историческим ценностям региона?

8. Как можно использовать возможности всемирной сети Интернет для продвижения положительного имиджа Калининградской области в регионе, стране и мире?
Номинация №5: Кооперативное дело и предпринимательство.

При выборе темы проекта из данной номинации следует ориентироваться на активное  сотрудничество с организациями и предприятиями системы потребительской кооперации Калининградской области: облпотребсоюзом, районными потребительскими обществами, кооперативными торговыми предприятиями, университетом кооперации.
1. Как решить проблему отсутствия организаций потребительской кооперации в отдельных районах области? 
2.  Как обеспечить устойчивую привлекательность и престижность у выпускников школ кооперативного образования?  
3.  Как привлечь выпускников учебных заведений потребительской кооперации в сектор кооперативного дела, предпринимательства и агропромышленного комплекса? Какова роль органов государственной власти и местного самоуправления в этом процессе?
3. Предложите ваше видение дальнейшего развития потребительской кооперации в Калининградской области в 21 веке. 

4.  Каким должен быть профессиональный имидж специалиста сферы потребительской кооперации будущего? 

5.  Как организовать пункты по приему и заготовке потребительских товаров на селе? Что делать с заготовленной продукцией?   
6.  «Товаровед – штурман торговли». Как обеспечить информирование молодежи о престижной и популярной в регионе профессии? 
7.  Как создать современную лабораторию  (сеть лабораторий) экспертизы качества товаров, которая была бы доступна для массового потребителя?

8.  Как создать и обеспечить эффективную торговую рекламу в учреждениях потребительской кооперации?
9.  Каким образом привлечь сельскую  молодежь в учебные заведения потребительской кооперации? (В частности в Калининградский филиал Российского университета кооперации).
10.  Каким образом регулярное повышение квалификации различных категорий работников потребительской кооперации может повлиять на рентабельность их предприятий? 

11.  Как привлечь внимание покупателей и увеличить товарооборот в кооперативных магазинах?
12.  Какие услуги  должен предложить магазин потребительской кооперации в сельской местности, чтобы стать деловым, торговым и культурным центром поселка?

ВНИМАНИЕ!

Все предложенные вопросы являются ориентиром для выбора и формулировки темы проекта командами-участниками Олимпиады. Они носят рекомендательный характер. Команды и их руководители вправе предложить собственную тему проекта, в том числе выходящую за рамки предложенных номинаций.
УЧАСТИЕ В ПРОЕКТЕ «КАРЬЕРА В РОССИИ» - ЭТО ВАША ВОСТРЕБОВАННОСТЬ, ПЕРСПЕКТИВНОСТЬ И КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ В БУДУЩЕМ!

ЖЕЛАЕМ ВСЕМ УЧАСТНИКАМ ОЛИПИАДЫ 
БЛЕСТЯЩИХ ПРОЕКТОВ 
И ПОБЕДЫ В ФИНАЛЕ!
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